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https://www.youtube.com/watch?v=dRID0fo-2FQ

Herzlich willkommen zur DCJ-Academy!
Fachveranstaltungen & Digital-Coachings 2024

Freitag, 15. Marz 2024 in St. Moritz — Fokusthema: E-Commerce
Freitag, 7. Juni 2024 in St. Moritz — Fokusthema: Personalisierte Kommunikation
Freitag, 13. September 2024 in Surlej — Fokusthema: Content-Qualitat

Freitag, 29. November 2024 in Pontresina — Fokusthema: Data-Management

Beim Besuch von mindestens 3 Veranstaltungen pro Jahr erhalt das betreffende
Unternehmen ein individuelles Digital-Coaching im Wert von CHF 1°200.-
engadintourismus.ch/dcj

{ Engadin
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http://engadintourismus.ch/dcj

Unsere Referenten

Silvan Schuppisser Michael Kirchner Fabian Weidmann
Fotograf & Head of Marketing Digital Projects Manager Digital Consultant & Griinder
Inside Labs AG Engadin Tourismus Stammgast GmbH

ﬁ Engadin
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DCJ-Academy: 3. Fachveranstaltung mit Fokusthema
«Content-Qualitit»

Programm
9.00 bis 9.15 Uhr Begriissung & Intro
9.15 bis 9.45 Uhr Input-Referat: Fabian Weidmann & Michael Kirchner

09.45 bis 10.30 Uhr / 10.45 bis 11.30 Uhr

Workshop 1:  Effiziente Texterstellung fiir das Web unter Einsatz von KI-Anwendungen
Fabian Weidmann & Michael Kirchner

Workshop 2:  Effiziente Bild- und Videoerstellung- und bearbeitung

Silvan Schuppisser

11.30 bis 12.00 Uhr Zusammenfassung & Outro

ﬂ Engadin
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Die Destination als Erlebnisdesigner entlang der Gastereise

Experience Community

TRADITIONAL
DESTINATION MARKETING

SUPER DISRUPTORS
Airbnb / Get your Guide

(DIGITAL) DESTINATION 2025

ﬁ Engadin
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Digitalisierung ist zutiefst menschlich...

Menschen
) X e Change Management
" RN e Kompetenzen & Fahigkeiten

e Digitale Kultur

Erhaltung und Steigerung
der Wettbewerbsfihigkeit
im nationalen und
internationalen Umfeld

Technologie Prozesse
e  Content Hub & Webshop *  Geschaftsmodelle
e CRM. Marketing & e  Organisationsstrukturen
f e .~ - e  Kontinuierliche
Intelligence inkl. App .. - Weiterentwicklun
e Data- & Integration Engine el - -7 &

e FEinfiihrung Digitale Prozesse
ﬁ Engadin
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Der Bereich «Content Qualitit» ist nur ein Puzzleteil... im

Rahmen unserer digitalen Transformation

Die Content-Qualitat als Puzzleteil der
neuen digitalen Systemlandschaft kann
nicht als Einzelmassnahme angeschaut
werden, sondern muss im Kontext unserer
Mission aus der Digital Strategie

G0
&

angeschaut werden. 6
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Was ist und wofiir steht Content?

Texte Woérterbuch
Definitionen von Oxford Languages - Weitere Informationen
Bilder () Con-tent
/Content/
Vldeo Substantiv, maskulin [der] Ebv
. qualifizierter Inhalt, Informationsgehalt besonders von Websites
Grafiken

Dateien (z.B. PDFs, Audio-Files etc.) Fin effektives Mittel fiir

~ = .(.3: |* * Informationsvermittlung
/ 5‘ ;’," Ce “II" A * Suchmaschinenoptimierung (SEO)
@--J:N? - ’@;{, ':
€ o SPE:: ,',,z;‘, « Diversifizierung
LS H'i (:)', ;’ @
ik =l * Branding

ﬁ Engadin
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Content Qualitit: welche Kriterien entscheiden?

Relevanz
Auf Interessen der Zielgruppe zugeschnitten.

Mehrwert
Bietet einen direkten Nutzen (z.B. Information,
Unterhaltung).

Korrektheit
Aktuell, verlasslich und prazise.

«Content is KING, Context is QUEEN!»

Transparenz
Quellen und Absichten sind offen erkennbar.

Exklusivitit
Einzigartige Inhalte und keine Kopien.

% Engadin
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Content (Inbound-) Marketing

» Kundenfokus (weniger Streuverluste)
» Konstante, lineare Wirkung
« Starkt Vertrauen in die Marke

« ROI langfristig meist hoher als bei
bezahlter Werbung

{ Engadin
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Die Zukunft der
digitalen Inhalte:
Qualitat, Struktur
und kiinstliche
Intelligenz

Die Digitalisierung bringt zahlreiche
neue Plattformen und Technologien
wie Kiinstliche Intelligenz hervor, die
uns im Alltag effizient unterstiitzen
konnen. Doch um in der heutigen
Informationsflut hervorzustechen,
braucht es mehr als KI, um
hochwertigen Content zu erstellen —
entscheidend sind die Qualitat und
Struktur der zugrunde liegenden
Daten.

14 Content Qualitit Workshop. 16/09/24
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Informationsflut

120
100
80
60 Harry G. Frankfurt
40

20

Zukunft

s Bullshit s Sinnvoll

ﬁ Engadin
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Mehr als nur KI

Der Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz
(KI) allein reicht nicht aus, um
automatisch hochwertigen Content zu
erzeugen. Obwohl KI eine leistungsstarke
Technologie ist, die dabei hilft, Inhalte zu
generieren und zu analysieren, ist sie nicht
das einzige Kriterium fiir die Qualitat von
Inhalten.

Bild: erstellt mit Dall-E
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Die Rolle der Datenqualitit

Um wertvolle und niitzliche Inhalte zu erstellen, miissen die Daten, auf denen die KI
arbeitet, von hoher Qualitat sein. Das bedeutet, dass die Daten vollstandig, prazise,
aktuell und verlasslich sein miissen. Wenn die Daten fehlerhaft oder unvollstandig
sind, wird die KI diese Mangel widerspiegeln, was zu ungenauen oder minderwertigen
Inhalten fiihrt.

76% 78%

...aller Kunden fihlen sich ...aller Kunden meinen,
von irrelevantem Content relevanter Content starkt
gestort. ihre Kaufabsicht.

Quelle: Infosys Quelle: Marketing Insider Group
{ Engadin
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Die Bedeutung der Datenstruktur

Die Struktur der Daten ist ebenso
entscheidend. Strukturierte Daten sind klar
organisiert und in einem Format, das es der
KI ermoglicht, sie effizient zu verarbeiten.

Wenn die Daten gut strukturiert sind (z.B. in

. . . kil
Tabellen oder durch eindeutige Kategorien), 8 t .“g
kann die KI besser Zusammenhénge VH'”“"?-‘

L ; (A
erkennen und qualitativ hochwertigere
Inhalte generieren. Unstrukturierte oder
chaotische Daten fithren hingegen zu = \
weniger brauchbaren Ergebnissen. —= \\\\5\\\
— '

Bild: erstellt mit Dall-E
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Der Content Hub von Engadin Tourismus

i
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G |

{ Engadin
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Content Hub Sanity

Absicht? Moderner, flexibel einsetzbarer Content Hub mit top Inhalt und gut strukturierter Daten.

SANITV
Content Hub

Q guidle
m 0
oTn° &
EXmeTe0 i
© (x]

e-drmizil SRF Meteo und GreenSolutions

gilt es noch an Sanity anzubinden

Engadin

A
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Die Eigenschaften des Content Hubs

Content Qualitat
Content Strategie

Content

Redaktionsprozess

Content Updates
Etc.

Content Qualitit Workshop. 16/09/24

Content Struktur

Klare Struktur nach
schema.org

Bei schema.org
handelt es sich um

das Ergebnis der

Zusammenarbeit der
Suchmaschinen

Inhalte stehen
allen LT zur
Verfiigung

Headless

Die Inhalte konnen

auf allen moglichen

Kanalen
wiederverwendet
werden . Es ist nicht
notig, Content
mehrmals zu erstellen
oder zu kopieren.
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Voraussetzungen, Grundsitze & Grenzen von KI

Voraussetzungen & Grundsitze

Grundwissen tiber KI und LLMs

Kritische Reflexion und
verantwortungsvolle Nutzung
Transparente Nutzung und
Kennzeichnung

Kritische Uberpriifung von KI-Ergebnissen
Vertrauliche Daten nicht in KI-Tools

eingeben

Content Qualitit Workshop. 16/09/24

Grenzen

Fakten und Halluzinationen
Verzerrungen und unerwiinschte
Ergebnisse

Datenschutz und Vertraulichkeit

Siehe: Engadin Richtlinien fiir den
Einsatz von KI 2024

ﬁ Engadin


https://engadin.sharepoint.com/:b:/s/tsr-personalundadministration/Ed9rb0EelfFKlkOJY2qfOYYBxiUqzW_FlgMRt7YUQPvG7Q?e=4HpxBB
https://engadin.sharepoint.com/:b:/s/tsr-personalundadministration/Ed9rb0EelfFKlkOJY2qfOYYBxiUqzW_FlgMRt7YUQPvG7Q?e=4HpxBB

Engadin
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Engadin

{ Engadin
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Grundlagen fiir erfolgreiche (Web-) Texte

Wer bin ich und fiir wen schreibe ich?
Text-Inhalte sollten auf eine klare (Fokus-) Zielgruppe ausgerichtet sein.

Einfach ist schon.
Verstandlichkeit, Pragnanz und Kiirze zahlen sich aus.

Positiv und aktiv statt passiv.

«Anders» statt «nicht gleich» oder «wenige» statt «nicht viele».
«Freuen Sie sich auf ein beeindruckendes Naturschauspiel» statt
«Ein beeindruckendes Naturschauspiel wird hier erlebbar gemacht» .

% Engadin
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Forderung der Lesbarkeit >< i

Gut strukturiert und auf einen Blick zu erfassen.

(scannable) / |
Die Gliederung von Texten in unterschiedliche

S ey, |

T TSR |
Bereiche durch die Anwendung von Haupt- -——} Text

—

For T T S |

=Einlei-
und Untertiteln, Grafiken, Bildern, Infoboxen g
etc. hilft nicht nur den Lesern, sondern steigert
auch die Content-Qualitat in Bezug auf die
Suchmaschinenoptimierung (SEO).

Flief3text
2.B.
2-spaltig

Aufzah-
lur\geﬂ

Q Engadin
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Basiswissen SEO

«Mit dem Begriff Suchmaschinenoptimierung (SEO) werden alle Massnahmen
bezeichnet, welche dazu fiihren, dass die Zielseiten der eigenen Webseite eine bessere
Platzierung in den organischen Suchresultaten der Suchmaschinen erzielen.»

10% - 13% Off-Site (local) ®

+ Real business information (Google My Business)

« Citation Lisitings (NAP coi

y, citation volume)

* Reviews (quantity, velocity, diversity)

2% - 5% Off-Site (social) @

+ Social Metrics (shares, tweets, pins, likes, comments)

o o, . .
18% - 21% Off-Site (links) @
+ Domain-level features (quantity & quality of root domain
links, total vs. root domain links ratio)
+ Page-level features (anchor text distribution, link location

on page, quantity of links to page & quality of link source)

Content Qualitit Workshop. 16/09/24

Google

Ranking Signals

® 20% - 23% Engagement

« Rank Brain (click-through rate (CTR), bounce rate, dwell time)

+ Usage Signals (traffic, clickstream, goal completion)

12% - 15% Infrastructure

* Mobile first (not friendly)

+ Security & Accessability (HTTPS, redirects, AMP,
robots.txt file, xml sitemap)

+ Page Loading time (size, hosting server
location)

* Domain Reference (domain age & name,

(+) ~ [
7% - 10% On-Site \w:«)m!us‘)
+ Keywords usage (relevance, demand & density)

* Meta tz

(title

ascription, canonical, alt, social, header)

ca. 30% der SEO-

Performance ist direkt

* URLSs (structure & naming conventions)

« internal links (anchortext & quantity)

18% - 21% On-Site (content)

ge (topical relevance & demand)

abhangig vom Content!

Content composition (relevance, format, type, structure,

ength, readability, uniqueness, load speed)

{ Engadin


https://mikekhorev.com/seo-ranking-factors

Einzigartiger (Text-) Content

«Mehrfach vorhandene Inhalte (duplicate content) beeinflussen das Ranking und
damit die Sichtbarkeit einer Webseite negativ.»

Nutzen Sie Tools wie www.siteliner.com zur Priifung der SEO-Qualitat ihrer
Web-Texte.

Your Duplicate Content

Number of Words per Page

683
The number of words per page for your site is 683. The median for all other sites is 769.
The number of words per page for your site is more than 43% of all other sites.
- Duplicate Content: 35%
- Common Content: 38%
- Unigue Content:  27%
Text to HTML Ratio
6% . ) I R,
The text to html ratio for your site is 6%. The median for all other sites is 3%.
The text to htmil ratio for your site is a greater than 73% of all other sites.

—~ —ngadin

29 Content Qualitit Workshop. 16/09/24


https://www.siteliner.com/
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Generative KI vs. SEO

«Google betont im Leitfaden der Google Suche zu KI-generierten Inhalten die
Bedeutung hochwertiger Inhalte. Die Produktionsmethode, ob durch KI oder
menschliche Autoren, ist dabei nicht ausschlaggebend, solange der Mehrwert fiir die
Leser gegeben ist.»

* Unterschiedliche Einschatzungen und Empfehlungen
 Risiko fiir ,Faktenfehler” wohl grosser als fiir ,, Duplicate Content”
* Qualitat der Prompts ist entscheidend fiir Qualitat der Texte

* KI-Tools konnen hervorragend fiir SEO-Basisarbeiten wie z.B. Keyword-
Recherchen oder Ideen fiir die Themen und Strukturierung einer Landingpage

genutzt werden
ﬁ Engadin
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https://developers.google.com/search/blog/2023/02/google-search-and-ai-content?hl=de

Prompt-Qualitit: Sh*t-In / Sh*t-Out

I erstelle mir einen text flir die webseite zum thema ski-in / ski-out fiir
das hotel nira alpina (https://www.niraalpina.com/) in surlej im
engadin

Hier ist ein Vorschlag fir den Text zum Thema ..Ski-in / Ski-out” fir die Webseite des Hotels Nira
Alpina:

Ski-in / Ski-out: Direkt auf die Piste, direkt ins Vergnligen

Im Herzen des Engadins, in Surlej, erwartet Sie das Nira Alpina — Ihr exklusives Ski-in / Ski-out Hotel,
direkt am FuBe des majestétischen Corvatsch. Bei uns beginnt Ihr Tag auf der Piste, ohne lange Wege
oder Wartezeiten: Einfach die Skier anschnallen und schon gleiten Sie von der Hoteltiir direkt auf die

bestens praparierten Pisten des Corvatsch-Skigebiets.

Dank unserer einzigartigen Lage sind Sie nur einen Atemzug entfernt von Abfahrten auf (iber 120
Kilometern schneesicherer Pisten. Nach einem ereignisreichen Tag im Schnee kehren Sie miihelos
zuriick in die Geborgenheit unseres Hotels, wo Entspannung im Spa und kulinarische Késtlichkeiten

auf Sie warten.

Fir Skiliebhaber, die Komfort und Abenteuer gleichermaBen schatzen, ist das Nira Alpina die
perfekte Wahl. Erleben Sie das pure Ski-in / Ski-out-Vergniigen — direkt von der Piste ins Hotel und

von dort in die Alpenlandschaft.

Was denkst du?

0 Sende eine Nachricht an ChatGPT

31
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Hotel direkt an der Skipiste

Nira Alpina bietet unmittelbaren Zugang zum Corvatsch-Skigebiet, das
Hotel ist liber einen privaten Zugang mit der Corvatsch Seilbahnstation

verbunden ist.

Entdecken Sie die Alpen

Eingebettet zwischen den Bergen und Seen von Engadin St. Moritz bietet
unser malerisches Resort viele spannende Méglichkeiten, egal ob Sie ein
absoluter Anfanger oder ein erfahrener Wintersportler sind. Vom
Skifahren bis zum Snowboarden gibt es in den schneereichen

Wintermonaten vielseitige Mdglichkeiten, auf die Piste zu kommen.

Erleben Sie die Alpen

Wir bieten eine umfangreiche Auswahl an aufregenden Akti

iten,
darunter Nachtrodeln, Nachtskifahren, Hubschrauberrundfliige und
Paragliding. Wahrend Ihres Aufenthalts in dieser majestatischen Ecke der
Welt erwarten Sie zahlreiche Erlebnisse in einer wunderschonen

Umgebung.

DEN AKTIVITATEN

NIRA ALPINA

AND

N
a~
W

Engadin


https://www.niraalpina.com/de/freizeit-aktivitaeten/ski-in-ski-out/
https://chatgpt.com/

Prompt-Qualitit: Tipps zum SEO prompting

erstelle mir einen text flir einen suchmaschinenoptimierte landingpage
(fokus auf google seo) zum thema ski-in / ski-out fir das hotel nira
alpina (https://www.niraalpina.com/), welches sich direkt neben der
talstation vom skigebiet corvatsch (https://www.corvatsch-
diavolezza.ch/) in silvaplana im engadin
(https://www.engadin.ch/de/silvaplana/) befindet. gliedere den text in
unterschiedliche absétze zu den themen lage des hotels, infrastruktur
(skiraum) sowie dem skigebiet und beriicksichtige dabei relevante

keywords wie: Hotel direkt an der < =n, Engadin, Skifahren

« Klare Anweisungen
* Referenztexte oder Quellen (URLSs)

» Aufgabe in mehrere Teilschritte (Prompts)
aufteilen und fortlaufend verfeinern

* Ergebnis mit externen (SEO-Tools) priifen

Mehr Informationen

32 Content Qualitit Workshop. 16/09/24

Ski-in / Ski-out Erlebnis im Nira Alpina Hotel - Perfekte Lage
direkt an der Skipiste im Engadin

Das Hotel Nira Alpina bietet ein unvergleichliches Ski-in / Ski-out Erlebnis im wunderschénen
Engadin, cingebettet in die majestatischen Alpen. Direkt neben der Talstation des renommicrten
Skigebiets Corvatsch gelegen, ist das Nira Alpins der ideale Ausgangspunkt fur
Wintersportbegeisterte, die ihre Skitage ohne Umwege direkt auf der Piste beginnen und beenden
méchten. Mit einem stemberaubenden Blick auf die umliegenden Berge und einer Lage, die
kemfortabler kaum sein kénnte, bictet das Hotel einen Luxus, der Skifahren auf cin neues Niveau
hebt.

Perfekte Lage fiir Skifahrer — Direkt an der Skipiste

Fur Ski-Enthusiasten gibt es kaum etwas Besseres als ein Hotel direkt an der Skipiste. Das Nira

ion des Sk
m Ski-in / Ski-out Ko

Zeit und kannen Ihren Tag im Engadiner Skigebiet optimal ausnutzan. Nach einem edebnisreichen

Alpina befindet sich nur wenige Schritte von der - ebiets

Corvatsch entfert, sodass

Gaste morgens schnell auf die Piste gelangen. M paren Sie wertvolle

Tag auf den Pisten kehren Sie entspannt in Ihr Hotel zuriick, ohne lange Wege oder Wartezeiten.

Moderne Infrastruktur — Komfortabler Skiraum im Nira Alpina

Das Nira Alpina Hotel bistet nicht nur die perfekte Lage, sondem auch eine modermne und
komfortable Infrastruktur fir Wintersportler. Der grofiziigige Skiraum ist optimal ausgestattet, um
Ihre Ski- und Snowbeardausriistung sicher zu verstauen und zu pflegen. Beheizte Schuhtrockner
sorgen dafiir, dass Sie jeden Morgen mit warmen und trockenen Skischuhen auf die Piste gehen
kénnen. So beginnt jeder Skitag im Engadin direkt nach Ihrem Frihstiick im Hotel perfekt

varbereitet und stressfrei.

Skigebiet Corvatsch — Unvergessliche Erlebnisse in den Alpen

Das Skigebiet Corvatsch ist eines der besten Skigebiete in den Alpen und bietet Wintersportlem
jeglicher Erfahrungsstufe zahlreiche Moglichkeiten. Mit einer Hahe von aber 3300 Metern und mehr
als 120 Pistenkilometern erstreckt sich das Gebiet Gber abwechslungsreiche Hange, die sowohl
Anfanger als auch Fortgeschrittene begeistern. Zudem locken unberahrte Tiefschneehange und
spektakulare Aussichten auf die umliegenden Berggipfel. Dank der idealen Lage des Nira Alpina

starten Sie jeden Tag als einer der Ersten auf den bestens praparierten Pisten des Engadins.
Fazit - lhr Skiurlaub im Nira Alpina: Alpenfeeling pur
Erleb:

Corvatsch. Dank der idealen Skivin / Ski-out Lage, der modemen Ausstattung und der Nahe zu
einem der besten Skigebiete der Alpen ist das Hotel die perfekte Wahl fir Wintersportler, die

ie =inen unvergesslichen Skiurlaub im Nira Alpina mit direktem Zugang zu den Pisten des

Komfort und Abenteuer gleichermaBen suchen. Buchen Sie noch heute Ihren Aufenthalt im Nira

Engadin

Alpina und genieGien Sie das einzigartige Skifshren im Engadin.


https://www.contentconsultants.de/blog/wie-seo-mit-chatgpt-verbessert-werden-kann/

Live Demo mit dem AI Content Layer

https://ai.hyll.com/magic

Das eigentliche Tool ist dabei ein «Layer» der bestehende
Al-Tools nutzt. Bestehende Tools sind bspw. ChatGPT oder
Google Gemini. Dieser Layer wird auch als «Tourismus
Layer» bezeichnet und wird mit branchenspezifischen

Al-Content-Tool fiir den Tourismus - WS 7

Daten trainiert.

o0
Vortelle ol | graublnden  Roliway = oguin . HYLL [T

* Die Content-Erstellung mit diesem Tool kann auf Basis
einer Content-Strategie erfolgen. Dabei konnen
Wordings definiert und vorgegeben werden.

* Content-Recycling. Durch Al kann ein Eintrag in
verschiedene Formen und Varianten umgeschrieben

werden. Bspw. Blogpost, Social Media, Website, etc. Q Engadin
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https://ai.hyll.com/magic

34

KI-Textanwendungen

Die meisten dieser Tools bieten eine
kostenlose Version mit
Basisfunktionalititen, die in den meisten
Fallen eine nicht allzu intensive tagliche
Nutzung ermoglichen

Content Qualitit Workshop. 16/09/24

3 Welche KI-Tools empfiehlt Engadin Tourismus?

Sparringspartner fiir Recherche, Inspiration und Texterstellung:

¢  ChatGPT / https://chat.openai.com/

* Google Gemini [ https://gemini.google.com/

* Microsoft CoPilot / https://copilot. microsoft.com/

Tool fiir Ubersetzungen von Texten:

¢ DeepL Translator / https://www.deepl.com/translator

* Sanity Translator Al Assist: https://estm.sanity.studio/

Unterstiitzung beim Korrigieren und Optimieren von Texten:

* DeepL Write [ https://www.deepl.com/write

¢ Language Tool / https://languagetool.org/de

Generative Bild-KI:

¢ Dall-E / https://openai.com/dall-e-2

* Midjourney / https://www.midjourney.com

+ Adobe Express / https://www.adobe.com/de/express/

Sonstige:

» Hilfsmittel zur Optimierung von Excel-Tabellen: / https://www.rows.com

* Unterstiitzung bei der Erstellung von Pridsentationen /
https://www.beautiful.ai/ (kostenpflichtig)

¢ Unterstiitzung bei der Definition von Keywords / https://kevwordtooLio/




Aktueller Stand in eurem Betrieb?

www.menti.com — CODE 3240 4725

% Engadin

35 Content Qualitit Workshop. 16/09/24


http://www.menti.com/
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Unsere Plan fur heute

—=—  Planen
[0Oo S .
—=§I Der wichtigste Teil den
viele vergessen.
\is Erstellen

:6‘) So erstellt ihr bessere
Bilder & Videos

sg>g Bearb
Mit Al




Planen




Was macht ein gu
Bild / Video aus?




STORY




Ol

Grobkonzept
definieren

Gute Bilder oder Video erzahlen
immer eine Story und schaffen
dadurch Emotionen.

Zielgruppe
Fur wen erstellen wir das

Botschaft
Welche Message mochten

Kanal
Wo wollen wir das Bild/Vid

Location / Setting
Wo soll die Geschichte erz




Long-Format Video

O 2 (z.B Vorstellungsvideo Team)

. Short-Format Video
D |e C on 1' en 1' (z.B Aussage eines Mitarbeiters)

Pyramide —

Super Strategie fur eine effiziente Video
Erstellung. Aus einer Long-Format Content

Piece werden viele Short-Format Videos die

dann Uber verschiedene Kanale geteilt

werden konnen.







Die Vorteile

e Vorbereitungen mus
O 4 getroffen werden

e Einfachere Planung
Mehrere Videos & e Verschiedene Videos
Bilder auf einmal konnen besser aufei

produzieren

abgestimmt werden



Erstellen
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https://www.digitec.ch/de/s1/product/joby-gorillapod-3k-kit-kunststoff-stativ-39166582?supplier=406802&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=PROD_CH_PMAX_CSS_Cluster_8&campaignid=20496494580&adgroupid=&adid=&dgCidg=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64YhtX_ClYd4VBBo42z9fKh-q1Myh7_afjSHVAjya1h6XcncRVWbA9DWhoC32MQAvD_BwE&gad_source=1&gclid=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64YhtX_ClYd4VBBo42z9fKh-q1Myh7_afjSHVAjya1h6XcncRVWbA9DWhoC32MQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://www.digitec.ch/en/s1/product/dji-osmo-mobile-se-smartphone-029-kg-gimbal-22187255?supplier=406802&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=PROD_CH_PMAX_CSS_Cluster_9&campaignid=20501673545&adgroupid=&adid=&dgCidg=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64YhlbbQuBe32aWuzccxfGnVtkZfS2LJ2relSAqt2J0LME5H9Cf0zIzLBoCnQAQAvD_BwE&gad_source=1&gclid=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64YhlbbQuBe32aWuzccxfGnVtkZfS2LJ2relSAqt2J0LME5H9Cf0zIzLBoCnQAQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://www.digitec.ch/en/s1/product/dji-osmo-mobile-se-smartphone-029-kg-gimbal-22187255?supplier=406802&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=PROD_CH_PMAX_CSS_Cluster_9&campaignid=20501673545&adgroupid=&adid=&dgCidg=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64YhlbbQuBe32aWuzccxfGnVtkZfS2LJ2relSAqt2J0LME5H9Cf0zIzLBoCnQAQAvD_BwE&gad_source=1&gclid=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64YhlbbQuBe32aWuzccxfGnVtkZfS2LJ2relSAqt2J0LME5H9Cf0zIzLBoCnQAQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
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https://www.digitec.ch/de/s1/product/rde-wireless-go-ii-reportage-videografie-live-mikrofon-14902131?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=SEA_DE_CH_Dynamische+Suchanzeigen+Feed+Test&campaignid=13156963090&adgroupid=123732032298&adid=522469836674&dgCidg=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64Yhu6lb1yAPB5SNRP3jeUzDXdiv1g0NyYN25t7j1XbI4E5O3ARFprjWhoCWSYQAvD_BwE&gad_source=1&gclid=CjwKCAjw_4S3BhAAEiwA_64Yhu6lb1yAPB5SNRP3jeUzDXdiv1g0NyYN25t7j1XbI4E5O3ARFprjWhoCWSYQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://www.digitec.ch/en/s1/product/rde-smartlav-interview-lecture-microphones-3497682
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Ubersicht Werkzeuge & Technike

Planen

Grobkonzept
definieren

Erstellen

Ausgewogenen
Belichtung

Content
Pyramide

Stative & Gimbals

Externe Mikrofone

Moodboard
erstellen

Drittel Regel

Mehrere Videos &
Bilder auf einmal
produzieren

Vordergrund macht
Bild gesund

Mit Leitlinien
arbeiten

Splice App

removeBG

Unsplash

Lightroom




Diskussionsrunde Frage #1

Was sind eure Fragen zu
den vorgestellten
Werkzeugen & Techniken?




Diskussionsrunde Frage #2

Was sind eure grossten
Herausforderungen beim
Erstellen von hochwertigen
Bildern und Videos?




Diskussionsrunde Frage #3

Wie steht ihr zur Frage, o
Bilder im Tourismus
Marketing durch eine KI
erzeugt werden sollen?




DCJ-Academy: 3. Fachveranstaltung mit Fokusthema
«Content-Qualitit»

Programm
9.00 bis 9.15 Uhr Begriissung & Intro
9.15 bis 9.45 Uhr Input-Referat: Fabian Weidmann & Michael Kirchner

09.45 bis 10.30 Uhr / 10.45 bis 11.30 Uhr

Workshop 1:  Effiziente Texterstellung fiir das Web unter Einsatz von KI-Anwendungen
Fabian Weidmann & Michael Kirchner

Workshop 2:  Effiziente Bild- und Videoerstellung- und bearbeitung

Silvan Schuppisser

11.30 bis 12.00 Uhr Zusammenfassung & Outro

—ﬁ Engadin
37 Content Qualitit Workshop. 16/09/24



Take Outs - Erkenntnisse

—ﬁ Engadin
38 Content Qualitit Workshop. 16/09/24
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Take Outs - Erkenntnisse

Ubersicht Werkzeuge & Techniken

Planen

Grobkonzept
definieren

Content
Pyramide

Moodboard
erstellen

Mehrere Videos &
Bilder auf einmal
produzieren

Content Qualitit Workshop. 16/09/24

Erstellen

Ausgewogene
Belichtung

Stative & Gimbals

Externe Mikrofone

Drittel Regel

Vordergrund macht
Bild gesund

Mit Leitlinien
arbeiten

Bearbeiten

Splice App

removeBG

Unsplash

Lightroom

—Q Engadin



Herzlich willkommen zur DCJ-Academy!
Fachveranstaltungen & Digital-Coachings 2024

Freitag, 15. Marz 2024 in St. Moritz — Fokusthema: E-Commerce
Freitag, 7. Juni 2024 in St. Moritz — Fokusthema: Personalisierte Kommunikation
Freitag, 13. September 2024 in Surlej — Fokusthema: Content-Qualitat

Freitag, 29. November 2024 in Pontresina — Fokusthema: Data-Management

Beim Besuch von mindestens 3 Veranstaltungen pro Jahr erhalt das betreffende
Unternehmen ein individuelles Digital-Coaching im Wert von CHF 1°200.-
engadintourismus.ch/dcj

—ﬁ Engadin
40 Content Qualitit Workshop. 16/09/24



http://engadintourismus.ch/dcj

Closing - Riickmeldungen

www.menti.com — CODE 8286 2621

—ﬁ Engadin
41 Content Qualitit Workshop. 16/09/24



http://www.menti.com/
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